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Baseado no concurso Effie Awards Brasil e Collegiate Effie USA, este programa busca dar oportunidade as equipes
participantes de trabalhar com briefings e necessidades reais que representam verdadeiros desafios nas areas de
Comunicagdo e Marketing.

E esperado das equipes participantes que pensem e atuem como profissionais de marketing e comunicacdo durante o
desenvolvimento de uma solucdo estratégica, criativa e potencialmente efetiva para o desafio proposto pelas marcas

participantes do programa.

Prazos e Datas

Inscri¢des das equipes 01 a 11 de agosto
Envio do documento com briefing para equipes 12 de agosto
Apresentagdo dos briefings (via Streaming) 13 e 15 de agosto
DEADLINE para envio dos trabalhos 15 de setembro
Divulgacdo do Shortlist 21 de outubro
Divulgacdo dos Finalistas 23 de outubro
Apresentagao dos Finalistas para os Clientes 28 e 29 de outubro
Divulgagdo do Vencedores 30 de outubro
Cerimonia de Premiagao 18 de novembro

Quem pode participar

Poderdo participar gratuitamente estudantes (alunos regulares ou estrangeiros que possuam visto de estudante vigente) do
qguinto semestre em diante, das areas de Comunica¢do e Administragao de qualquer uma das instituicdes de ensino superior
conveniadas com o Meio & Mensagem. O Effie College estd aberto a todas as universidades brasileiras.

Para conveniar sua instituicdo a participar desta competi¢do envie um e-mail para effiebrasil@grupomm.com.br. NAO E
COBRADO QUALQUER TIPO DE TAXA PARA ESTE CONVENIO. As universidades ja conveniadas podem ser consultadas em
www.effiecollege.com.br/universidades-participantes.

Ndo é permitido, no desafio especifico de uma marca, a participacdo de nenhum tutor académico ou aluno que tenha vinculo
com as respectivas marcas e/ou suas agéncias e com empresas concorrentes (Isto, entretanto, ndo impede a participagdo no
desafio de outra marca do concurso).

Cada estudante podera participar de apenas 1 (uma) equipe de trabalho de sua Universidade.
Cada Instituicdo de ensino participante devera indicar ao menos 1 (uma) equipe por categoria.

Regras de Inscricao
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Para participar, as equipes deverdo ter no minimo 3 (trés) e no maximo 4 (quatro) integrantes. E obrigatdria a
supervisdo de um tutor académico da mesma instituicdo dos participantes.

Cada grupo deve indicar entre seus integrantes um aluno que sera o porta voz e responsavel pela inscricdo de seu
grupo. A comunicagao da organizagao com o grupo sera feita através deste integrante.

A inscricdo deve ser realizada através do preenchimento do formulario de participagdo disponivel em
www.effiecollege.com.br até o dia 11/08 as 12h.

A Organizacdo, se reserva o direito de alterar uma inscrigdo de categoria se julgar mais adequado. Isto sera feito
sempre com o objetivo de melhor adequar o equilibrio entre a quantidade de equipes disputando em um mesmo
desafio.

E obrigatdrio a “presenca” de pelo menos 1 (um) integrante de cada grupo na apresentacdo do briefing das
empresas, que sera realizado via streaming dias 13 e 15 de agosto em hordrio posteriormente divulgado no site do
concurso. Caso ndo seja possivel o acesso ao site no horario especificado, o grupo devera comunicar
antecipadamente a organizagdo do evento sobre as razGes, considerando que ficara a critério da organizagdo
manter a participagao da equipe no desafio.

*Recomendamos que o tutor de cada grupo também participe da apresentagao do briefing.
Entre os dias 13 de agosto e 15 de setembro, cada grupo devera responder ao questionario, inserir as pegas finais e
o formulario de responsabilidade, assinado por todos os integrantes e tutor do grupo, através do sistema do

concurso.

O Effie College é uma competicdo anbnima, portanto ndo coloque o nome da universidade e/ou logo nos materiais
criativos que serao vistos pelos jurados. Isto desclassificara a inscrigdo.

Uma vez finalizada a inscrigao dentro do sistema, qualquer solicitagdo de alteragdo de equipe sera analisada pela
organizagao.

Sera motivo de desclassificagdo o ndo cumprimento das normas/instrugdes contidas neste documento.
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Categorias

Cada marca representard uma categoria, e cada Instituigdo de Ensino deverd indicar ao menos uma equipe por categoria. No
momento da inscricdo da equipe, sera possivel indicar a primeira e segunda opg¢do do grupo entre os desafios apresentados,
assim como assinalar impedimento de participagdo em algum desafio.

Tutor

A participagdao do tutor serd exclusivamente de supervisdo; de nenhuma maneira devera entregar conteudos préprios as
equipes.

Recomendamos que o tutor acesse o link com o briefing para facilitar a orientagdao dos alunos.

Um mesmo professor podera ser tutor de mais de um grupo na mesma Universidade.

Critérios de Avaliacao

Cada case sera avaliado de acordo com os critérios abaixo:
Estratégia, Insight e Objetivo: 25%
Criatividade: 25%
Execugdo da Ideia: 25%

Metodologia de Medicdo de Resultados: 25%

Fases e Procedimentos

Cada grupo devera ter um aluno que sera o porta voz e responsavel pela inscricdo de seu grupo. Cada Universidade devera
indicar ao menos 1 equipe para cada marca.

Ainscricdo deve ser realizada através de preenchimento do formuldrio de participacdo disponivel em
www.effiecollege.com.br entre os dias 01 a 11 de agosto de 2025.

Sera realizada uma apresentagdo via streaming, dias 13 e 15 de agosto, onde profissionais da equipe de marketing do cliente
apresentardo o briefing da categoria.

As equipes devem aproveitar esse momento para sanar qualquer duvida a respeito do briefing escrito, recebido dias antes
por e-mail.
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A entrega de todo o material deve ser feita via sistema no maximo até o dia 15 de setembro das 2025 as 23h50.

O primeiro round do Effie College Brasil é realizado de forma online. Divididos em grupos de jurados por marca, que avaliam
cada quesito (Estratégia, criatividade, execu¢do e Metodologia de medicao de resultados) com uma nota de 11 a 100.

Os trabalhos sdo analisados individualmente e os que obtiverem pontuacdo alta o suficiente tornam-se shortlist e passam
para o segundo round.

A lista de trabalhos aprovados para o segundo round sera divulgada em 21 de outubro através do site do concurso.

Havera um juri para cada categoria/desafio, composto por um grupo experiente e multidisciplinar de profissionais da
industria da comunicagdo e marketing, convidados pelo Meio & Mensagem, e por representantes da marca que propos o
desafio.

Nesta fase a avaliagao de cada trabalho segue o seguinte processo: Os jurados comegam sempre com um tempo para leitura
do trabalho. Somente depois assistem a apresenta¢do do material criativo (que pode ser em video ou em pdf), e entdo abre-
se para discussdo. Quando todos sentem-se devidamente informados e preparados, cada jurado registra sua nota individual

para cada um dos quatro quesitos.

Os jurados poderao eliminar um case se considerarem que o0 mesmo ndo cumpre com este regulamento.

A organizagdo tabulara as notas, e as 3 equipes com maiores notas, desde que atingindo um indice minimo, serdo declaradas
finalistas.

Os finalistas serdo comunicados por e-mail e publicados no site do concurso, em 30 de outubro.

Os finalistas deverdo apresentar seu trabalho remotamente a equipe de marketing do cliente no dia 28 e 29 de outubro.

O cliente ird analisar e escolher o vencedor. Estes serdo publicados no site do concurso, em 30 de outubro.

Os prémios do Effie College serdo entregues na cerimdnia de premiagdo do Effie Awards Brasil, no dia 18 de novembro de
2025. Somente os grupos vencedores de cada categoria participardo receberdo convites para participar da cerimonia.
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Premiacao

Os vencedores serdao comunicados e poderdo participar da premiagao Effie Awards Brasil 2025 em 18 de novembro, onde
também serdo conhecidos os vencedores da premiagdo profissional no Brasil. Neste evento as equipes vencedoras serao
convidadas a subir ao palco e receberdo um certificado para cada participante do grupo e uma placa comemorativa para a
universidade.

Os trabalhos vencedores serdo publicados em um book que consolida e apresenta todos os vencedores do Effie Awards
Brasil, com entrega a todos os assinantes do jornal Meio & Mensagem e estudantes participantes do concurso.

Premios

Serdo eleitos no maximo 3 grupos finalistas em cada categoria. A cada equipe finalista e tutor sera entregue um certificado
de finalista.

As equipes ganhadoras do Effie College Brasil de cada categoria participardo da Cerimoénia de Premiagao Effie Awards Brasil,
onde serdo entregues os certificados aos vencedores e ao tutor e uma placa para a universidade.
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Informacgoes Importantes

1. Todas as informagGes sobre o trabalho devem ser respondidas dentro do questionario no sistema de inscrigdo. Sé
serdo aceitos anexos com a parte criativa do trabalho.

2. Aassinatura do tutor e dos alunos no formulario de responsabilidade é obrigatéria e declara:

a) Que aceitam todos os termos contidos no documento das regras/instrugdes do concurso.

b) Que todo o conteldo do case é de autoria e desenvolvimento exclusivo do grupo de alunos participantes da
equipe.

¢) Que toda ainformacgdo recebida por parte das marcas, tanto o briefing escrito quanto o briefing via streaming
ou qualquer outra informacao, serdo utilizados somente para fins académicos, assegurando a confidencialidade
absoluta dessas informagdes.

d) O tutor e os alunos declaram, também, ndo terem vinculo nenhum com a marca associada ao desafio que
escolheram participar, seus concorrentes diretos, e/ou suas agéncias.

e) Ao assinarem o formulario de responsabilidade os participantes cedem e transferem todos os direitos de
autoria e correlatos, o uso de imagem pessoal, ou de qualquer outro tipo de direito que correspondem ou
possam corresponder a conceitos, estratégias e campanhas de comunicac¢do ou publicidade e/ou qualquer
conteudo do formulario de participagdo, do video anexo e/ou outros anexos apresentados para o concurso,
para as empresas participantes e para o Meio & Mensagem, para que sejam utilizadas da forma que lhes
interessar.

f)  No caso de ndo cumprimento dessas cldusulas e/ou regras do concurso, a equipe participante serd
desclassificada imediatamente sem direito a qualquer tipo de retratacdo ou reconsideragao.

3. Ocorrendo algum fato ndo previsto no presente regulamento, o Meio & Mensagem podera, a qualquer momento,

alterar, acrescentar ou excluir regras, considerando que todas as modificagGes serdo publicadas no site do concurso
e, também, serdo comunicadas aos inscritos, via e-mail.
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Instrucoes para envio de pecgas

Leia todas as instrugdes abaixo para o correto envio das pegas que compdem a campanha. Todos os itens sdo obrigatorios.

1)

2)

3)

4)

Materiais criativos, optando por apenas uma das seguintes alternativas de formato.

a. Video: video de apresentagao com no maximo 3 minutos, contendo as pegas criativas que ilustrem a campanha.

ou

b. PDF: Arquivo em powerpoint fechado em PDF, com até 25 slides, contendo apenas as pegas criativas exibidas em
sequéncia.

Atencdo: Nao é permitido identificar a universidade ou inserir musicas com direitos autorais, caso contrario o mesmo nao sera
exibido aos jurados.

Lembramos que o objetivo destes materiais é apenas ilustrar e apoiar o case para que os jurados possam visualizar e
avaliar melhor os aspectos criativos da campanha proposta.

Durante a sessdo de julgamento o juri ird primeiro ler as respostas ao questiondrio do sistema e somente apds isso assistir
as pecas criativas. Portanto, ndo é necessario repetir neste material o que ja consta no questionario.

Logo da universidade no formato .pdf (Devera subir como material para divulgacdo/administracdo)

Formuldrio de responsabilidade: Devera conter assinatura de todos os membros da equipe e do tutor responsavel por
esta. (Devera ser digitalizado e subir como material para divulgacdo/administracdo)

Foto de toda equipe: Foto em grupo (sem o tutor) que podera ser utilizada para divulgagao dos finalistas e vencedores.
(Devera subir como material para divulgacdo/administracdo)

Os limites de peso dos arquivos que deverao ser enviados via upload pelo site sio:

1. Filmes: 120MB (*.mp4). com ho maximo 3 minutos.
2. Arquivos/imagens: 6MB (*.pdf ou jpg)

CONTATOS

E-mail: effiebrasil@grupomm.com.br
WhatsApp e telefone: 011 97147-2118

Effie College Brasil é organizado por Meio & Mensagem, localizado na Rua Catequese, 227 — Butantd — CEP 05502-020 — Sdo Paulo/SP, que opera sob a

licenca de Effie Worldwide para sua marca registrada Effie no Brasil.
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Modelo da Ficha de Inscricao

Identificacao da Inscricao

Informe a marca do case que o grupo gostaria de trabalhar

Informe uma segunda op¢do de marca para o case que o grupo gostaria de trabalhar

Nome do trabalho que sera utilizado para divulgagdo. 35 caracteres.
Né&o pode conter o nome da Universidade.
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Equipe

Informe abaixo até 3 outros membros de sua equipe.

Atencdo: Nenhum dado abaixo podera ser alterado apés a divulgacao dos finalistas.

Tutor (Ja vira preenchido, apenas confirmar)

Nome:

Email:

Celular:

Aluno 1 (Ja vira preenchido, apenas confirmar)

Nome:

Email:

Celular:

Aluno 2
Nome:

Email:

Celular:

Aluno 3
Nome:

Email:

Celular:

Aluno 4 (Opcional)

Nome:

Email:

Celular:

1
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Etapa 1 -

Sumario Executivo

Fornecer resposta em 700 caracteres com espagos ou menos.

Etapa 2 -

Estratégia: Desafio, Contexto e Objetivos

Os jurados irdo avaliar se eles tém o contexto necessario sobre a industria, concorrentes, e
marca, a fim de compreender seu trabalho e o tamanho do seu desafio. Os participantes sao
incentivados a ir além de replicar as informacoes fornecidas no briefing pelo cliente.

Fornega contexto sobre o grau de
dificuldade deste desafio.

Tenha em mente os jurados podem ndo
estar familiarizados com a indUstria da
marca. Este contexto é fundamental para
os jurados entenderem o seu grau de
dificuldade.

Dicas:

Explique por que esse é o publico que
vocé esta tentando alcancgar. Por que este
publico é importante para a marca e para
o crescimento dos negécios da marca?

Descreva as suas atitudes, emogdes,
comportamentos, cultura, etc. - ndo é
apenas uma definicdo demografica.

Os Jurados querem entender quem é o
publico e o que faz a sua ideia a maneira
perfeita para alcanca-los.

11
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Dicas:

Os objetivos devem alinhar-se com a
ideia, meios de comunicacdo, e os
resultados desejados.

Mencione os objetivos quantificaveis,
comportamentais, perceptivos e
atitudinais (ex: share de mercado, metas
de vendas, awareness, posicionamento e
percepgdo de marca, etc.).

Se ndo havia objetivos quantificaveis,
deixe claro este fato e explique por qué.
Descreva como vocé ird medir seus KPIs.

Seja conciso e direto, focado em
enfrentar o desafio.

Dicas:

Incentivamos o uso de dados de
terceiros, quando disponiveis.

Todos os dados, alegagdes, fatos, etc.
incluidos em qualquer parte do formulario
de inscrigdo devem possuir uma fonte
especifica e verificavel. Inscrigdes que
ndo contenham origem dos dados podem
ser desclassificadas.

Nao inclua nome da universidade na
fonte de pesquisa.

Etapa 3
Criatividade: Insights e ideias

Esta secao serve para explicar o seu processo estratégico

para os jurados. Os jurados

irao avaliar o quao criativas e eficazes a idea e estratégia sdo para enfrentar o desafio de

comunicagao.

Explique como vocé chegou ao seu
insight. Inclua como os comportamentos
do seu publico e/ou a situagdo dos
negocios levou a insights Unicos e como
essas percepgOes ajudaram em sua ideia
estratégica.

Dicas:

Certifique-se de nao repetir os objetivos.

Qual é o cerne deste trabalho? A grande
ideia ndo € a execucdo ou slogan.

1
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Dicas:

Incentivamos o uso de dados de terceiros,
quando disponiveis.

Todos os dados, alegacoes, fatos, etc.
incluidos em qualquer parte do formulario
de inscricdo devem possuir uma fonte
especifica e verificavel. Inscrigdes que
ndo contenham origem dos dados podem
ser desclassificadas.

Ndo inclua nome da universidade na fonte
de pesquisa.

Etapa 4 -

Execucgao: Trazendo a ideia a vida

Esta secdo diz respeito a como e onde vocé colocara sua ideia em pratica - incluindo o
criativo, as estratégias de comunicacao e midia e o préprio trabalho. Os jurados irdo pontuar
esta secdao com base nas informagoes que vocé fornecer e no trabalho criativo apresentado

no video ou pdf de apresentacao do case.

Explique a ideia criativa e sua estratégia
global de comunicagdo que nasceram dos
insights e desafio estratégico descrito
anteriormente.

Diga aos jurados como e por quais meios
vocé trara a ideia a vida e porque vocé
escolheu esses canais. Por que suas
escolhas de canal e estratégia de midia
sdo certas para o seu publico e ideias?
Por que vocé escolheu certos canais e ndo
outros? Como seus elementos de
comunicagdo trabalham juntos?

/
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Dicas:

Incentivamos o uso de dados de terceiros,
quando disponiveis.

Todos os dados, alegacoes, fatos, etc.
incluidos em qualquer parte do formulario
de inscricdo devem possuir uma fonte
especifica e verificavel. Inscrigdes que
ndo contenham origem dos dados podem
ser desclassificadas.

Ndo inclua nome da universidade na fonte
de pesquisa.

Etapa 5 -

Metodologia de medicao de resultados

Certifique-se explicar o significado de seus resultados no que se refere aos negocios da sua
marca. Alinhe os resultados com os objetivos delineados na etapa 2.

Dicas:

Como vocé vai medir os resultados? E
preciso haver uma forma de avaliar a
eficacia da campanha contra os objetivos
fixados usando parametros mensuraveis.

Dicas:

Se vocé apontar um potencial impacto negativo
da campanha (que é honesto e bom), vocé
também deve fornecer uma solugdo para
supera-lo.

Dicas:

Incentivamos o uso de dados de
terceiros, quando disponiveis.

Todos os dados, alegagdes, fatos, etc.
incluidos em qualquer parte do formulario
de inscrigdo devem possuir uma fonte
especifica e verificavel. Inscrigdes que
ndo contenham origem dos dados podem
ser desclassificadas.

Ndo inclua nome da universidade na
fonte de pesquisa.

1
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Etapa 6 -

Divulgacao

Dicas:

& Apresente aqui, de forma clara um
resumo completo do trabalho contendo
informacgdes sobre o desafio, objetivo,
grande ideia, estratégias e resultados
que possam ser usados no texto para
divulgagdo do case vencedor.

Material para avaliacao/julgamento

Dicas:

a Faga upload do seu trabalho criativo
para que os jurados tenham uma visao
melhor da sua proposta de campanha.

& Nao insira grandes textos que
prejudiquem sua avaliagdo. Lembre-se
que os jurados ja terdo lido suas
respostas ao questionario. Sugerimos
que seja no maximo 500 caracteres em
um mesmo slide.

) Este material deve exemplificar a
execugdo da sua ideia e ndo retomar
0s pontos preenchidos no questionario.

Material para Divulgacao/Administracao

Certifique-se de enviar todos os itens
obrigatorios.

Inscrigbes com itens faltando poderdo
ser desclassificadas.

)
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