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Regulamento Effie

Prazos e Valores

As inscri¢Ges deverdo ser realizadas através do site www.effie.com.br.

Inscrigdes Antecipadas 10/03/2025 a 15/04/2025 RS 5.780
Inscricdes REGULARES 16/04/2025 a 05/06/2025 RS 6.850
InscrigBes Estendidas 06/06/2025 a 02/07/2025 RS 9.100
Prazo de Urgéncia 03/07/2025 a 10/07/2025 RS 12.300

As inscri¢Ges antecipadas funcionam como um compromisso de compra para agéncias que queiram se aproveitar do menor
valor. Para que o valor seja confirmado, a inscrigdo deve ser finalizada impreterivelmente até 05/06/25 através da plataforma
(https://effie-brazil.acclaimworks.com/). Se isso ndo acontecer, sera cobrada a diferenga entre o valor da inscrigdo antecipada e
o valor vigente na data de finalizagado da inscrigdo.

Para os demais periodos, o valor cobrado sera definido conforme a data de finalizagdo da inscrigdo no sistema.

Para que possamos preparar adequadamente o julgamento, ndo serdo aceitas inscri¢ées finalizadas apés 10/07/25.

Desconto para novas agéncias: Para que possam conhecer o processo e acumular os primeiros aprendizados na preparagdo dos
cases, agéncias que ndo participaram do Effie Awards Brasil nos ultimos 3 anos (2022 a 2024) terdo direito a um desconto de
30% em até 3 inscrigGes. Agéncias que ndo participaram nesse periodo, mas optarem por 3 inscricdes ou mais, entrardo na regra
geral sem direito ao desconto.

Desconto por volume de inscrigdes: agéncias que realizarem entre 15 e 30 inscrigdes terdo direito a 5% de desconto e acima de
30 terdao 10% de desconto. Para a aplicagdo do desconto sera considerado o total de inscri¢des finalizados em uma mesma
fatura/invoice.

Desconto para Assinatura Corporativa do Meio & Mensagem: agéncias ou clientes que fazem parte do Assinatura Corporativa
do Meio & Mensagem tem direito a 10% de desconto sobre o valor final a pagar, independentemente dos descontos ja
concedidos (por volume ou novas agéncias). Para validar o desconto serd considerado o CNPJ da empresa responsavel pela
inscricdo do case. Se quiser conhecer mais vantagens da Assinatura Corporativo, acesse
https://assinaturacorporativa.meioemensagem.com.br/

O valor a pagar é cobrado por cada inscrigao feita em cada categoria. Portanto, a participacdao de um mesmo case em duas
categorias implica no pagamento do valor de duas inscrigGes.

O invoice gerada pelo sistema de inscricdo serve apenas como indicativo da data de finalizacdo e quantidade de cases inscritos.

A cobranca de RS 1 é simbdlica. O valor a ser pago sera enviado por email de acordo com a op¢do de pagamento escolhida
(antecipada, cartdo de crédito, boleto bancario e Paypal)

As inscricGes ndo poderdo ser canceladas apés a finalizacdo.

Para as compras adquiridas na fase de inscrigdes antecipadas, s6 poderdo ser canceladas até 10 de julho de 2025. Neste caso,
serd gerado um crédito que podera ser utilizado para o Effie Awards Brasil 2026.
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Regulamento Effie

Elegibilidade

Campanhas ou ag6es de marketing individuais que tenham sido executadas no Brasil entre 01 de janeiro de 2024 e 30 de
junho de 2025, ainda que tenham sido iniciadas em data anterior ou encerradas posteriormente.

E possivel concorrer com tantas campanhas quantas tenham alcancado sucesso e possuam dados mensuraveis e demonstraveis
para elaboragdo dos cases.

N3o poderdo participar campanhas que tenham sido sustadas pelo CONAR.

Inscri¢cdo de cases ja inscritos anteriormente:

Vencedores de ouro: podem inscrever seus cases em categorias onde ndo tenham sido premiados com o troféu ouro.
Vencedores de prata e bronze: podem inscrever em qualquer categoria.

Vencedores de ouro em Eficacia de Longo Prazo: podem inscrever o mesmo case apenas apds 3 anos.

Vencedores da categoria David x Golias (Ouro/Prata/Bronze): ndo podem inscrever nesta categoria em 2 anos
consecultivos.

Regras de inscri¢ao

1. O Effie é uma competi¢do andnima, portanto ndo coloque o nome da agéncia e/ou logo no video-case, ficha de
inscricdo, materiais criativos ou explicativos que serao vistos pelos jurados. Isso podera desclassificar o case.

2. E necessario anexar em todas as inscrigdes o Formulario de Autorizacdo e Confidencialidade assinado por um
representante da agéncia e um do anunciante.

3. SO serdo aceitas inscricbes devidamente acompanhadas da totalidade dos componentes de participacdo (Formulario de
inscricdo preenchido no sistema, imagem para divulgacdo do case, logos da agéncia e cliente, video de apresentagdo do
case e formulario de autorizagdo assinado)

4. N3io existe limitagdo no nimero de campanhas inscritas por participante. E permitido inscrever mais de um case para
uma mesma marca, produto, servigo ou instituicao, desde que se trate de campanhas comprovadamente distintas.

5. Cadainscricdo feita em uma categoria adicional sera considerada uma inscri¢do individual. Cases inscritos em mais de
uma categoria podem ser duplicados, sem a possibilidade de edi¢do das respostas ou preenchidos novamente
adaptando as respostas conforme a categoria.

6. O mesmo case pode ser inscrito em no maximo 4 categorias, sendo apenas 1 Categoria Geral e 3 Categorias Especiais
ou em 4 Categorias Especiais.

7. Em caso de mais de uma agéncia estar envolvida no case, devera ser acordado, antecipadamente a inscri¢do, qual
agéncia fara a inscricdo. Se ficar definido que ambas sdo responsaveis, deve-se definir se serdo apresentadas como duas
agéncias principais ou se serdo apresentadas como uma agéncia primaria e uma agéncia secundaria. E possivel ter no
maximo duas agéncias primarias e no maximo 4 agéncias secundarias.

8. Ainformagdo constante no Formulario de Inscrigdo é essencial para uma correta avaliagdo e julgamento por parte do
juri. Ndo serdo aceitas informagdes complementares aquelas apresentadas no espaco disponivel para preenchimento
de cada campo. O espaco previsto é suficiente para o tipo de informacdo que se solicita.

|
effieawards

Brasil



Regulamento Effie

9. So serdo consideradas inscri¢des efetivadas aquelas que (1) completarem o formulario online, (2) fizerem o upload de
todos os materiais obrigatérios, incluindo o Formuldrio de Autorizagdo assinado pela agéncia e anunciante e (3) tiverem
seus pagamentos realizados dentro da data de vencimento original impressa no boleto.

10. N3o incluir resultados posteriores a 30 de junho de 2025. Os jurados serdo orientados a desconsiderar a informacdo
ou, caso seja muito relevante para o case, este podera ser desqualificado.

11. A organizagdo, junto aos jurados, se reserva o direito de alterar uma inscri¢do de categoria se julgar mais adequado.
Isso serd feito sempre com o objetivo de melhor adequar o case a categoria, sem nunca prejudicar a inscrigdo.

12. A organizagdo pode subdividir uma categoria, caso esteja tenha muitos cases finalistas.

13. A organizagdo se reserva o direito de desqualificar qualquer case que ndo respeite os requerimentos de inscri¢do
estabelecidos. Neste caso a agéncia sera notificada sobre o motivo.

14. Uma vez finalizada a inscrigdo, qualquer solicitagdo de alteracdo de créditos serd analisada pela organizagdo. A mesma
se reserva o direito de negar qualquer tipo de alteragdo. Apds a divulgagao dos finalistas, ndo serdao mais feitas
alteragodes e o resultado sera encaminhado para o Effie Worldwide.

Dicas

BREVIDADE: Faca o seu formulario de inscrigdo . Lembre-se que um mesmo jurado
pode analisar diversos cases diferentes em um dia.

CONTEXTO: Para compreender o seu desafio, situagao de negdcio e o real significado de seus resultados,

. Simplesmente apresentar resultados sem explica-los ndo é suficiente. Lembre-se que muitos jurados
provavelmente ndo tém experiéncia em seu setor e vocé precisa ajuda-los para que eles possam compreender a dificuldade
do seu desafio e o significado de seus resultados.

ADAPTACAO A CATEGORIA: Os jurados s3o orientados a avaliar a eficacia do trabalho dentro do contexto da definicdo da
categoria em que esta inscrito. Por isso

NARRATIVA: Trate o formuldrio de inscrigdo como se fosse contar uma histéria.

. Os jurados leem todo o case, portanto ndo é preciso repetir
informagdes em blocos diferentes. Aproveite para acrescentar informagoes relevantes. E inclua tabelas e quadros que
possam facilitar a compreensao dos jurados.

FATORES EXTERNOS: Deixe claro quaisquer outros fatores que os jurados podem erroneamente acreditar que podem ter
contribuido para o sucesso: fatores econdmicos, preco, distribuicdo, tempo etc.

ANALISE PREVIA: Depois de escrever seu case, . O case estd
claro? Quais perguntas elas tém? Elas veem brechas nos seus argumentos?

REGULAMENTO: Leia atentamente o regulamento, revise os requerimentos de formatos dos arquivos e as razoes de
desqualificagdo. Analise cuidadosamente se respondeu todos os itens para cada pergunta, pois o juri podera deduzir pontos
se todos os aspectos da questdo ndo forem respondidos.

REVISAO: Revise todos os nomes creditados para garantir que estejam escritos corretamente, pois estes serdo utilizados na
elaboracdo dos troféus e publica¢des referentes ao Prémio.
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Categorias

O Effie Awards Brasil 2025 possui 20 Categorias Gerais e 29 Especiais, caso ndo tenha certeza se seu case se enquadra na
definicdo de uma determinada categoria, por favor envie um breve resumo e sua duvida para effiebrasil@grupomm.com.br.

A descricao completa das categorias esta disponivel no arquivo

Vocé sé pode inscrever o mesmo case em apenas uma destas categorias.

1. ALIMENTOS 11. PRODUTOS GERAIS

2. BEBIDAS ALCOOLICAS 12. RESTAURANTES

3. BEBIDAS NAO ALCOOLICAS 13. SAUDE E BEM-ESTAR

4. COMERCIO E VAREJO 14. SEM FINS LUCRATIVOS
5. CUIDADOS PESSOAIS, BELEZA E HIGIENE 15. SERVICOS FINANCEIROS
6. ELETRONICOS E BENS DURAVEIS 16. SERVICOS GERAIS

7. MiDIA & ENTRETENIMENTO 17. SNACKS E SOBREMESAS
8. MODA 18. TELECOMUNICACOES

9. NOVOS PRODUTOS OU SERVICOS (EXTENSAO DE LINHA) 19. VEiCULOS

10. NOVOS PRODUTOS OU SERVICOS (INTRODUCAO) 20. VIAGEM & TURISMO

As categorias especiais sdo projetadas para lidar com uma situagao ou desafio de negdcio especifico. O mesmo case pode ser
inscrito nas categorias especiais em que se enquadrar, respeitando o limite total de 4 categorias por case (incluindo a inscri¢do
na Categoria Geral).

Cada inscrigdo deve ser, sempre que possivel, personalizada a fim de descrever as especificidades de cada categoria escolhida,
caso contrario sua pontuagdo pode ser prejudicada uma vez que o juri é instruido a avaliar o case dentro da categoria julgada no
momento.

1. BUSINESS TO BUSINESS
2. MARKETING JOVEM

3. BRAND EXPERIENCE
3.1 BRAND EXPERIENCE PRODUTOS

3.2 BRAND EXPERIENCE SERVICOS

4. BRANDED CONTENT

4.1 BRANDED CONTENT PRODUTOS

4.2 BRANDED CONTENT SERVICOS

5. COLABORACAO ENTRE MARCA E FIGURA PUBLICA
(COLLABS)

6. BAIXO ORCAMENTO
7. DAVID VS. GOLIAS

8. EFICACIA DE LONGO PRAZO
9. REPUTACAO CORPORATIVA

15. COMUNIDADE ENGAJADA
16. DIRECT TO CONSUMER

17. INTELIGENCIA ARTIFICIAL

18. MARKETING DE INFLUENCIA

18.1 MARKETING DE INFLUENCIA PRODUTOS
18.2 MARKETING DE INFLUENCIA SERVICOS
19 MiDIA SOCIAL

19.1 MiDIA SOCIAL PRODUTOS

19.2 MiDIA SOCIAL SERVICOS

20. DATA DRIVEN
21. GRANDE IDEIA DE MiDIA
22. INOVACAO EM MIDIA

23. PARCERIA DE CONTEUDO
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10. REVITALIZAGAO DE MARCA 24. SOLUGAO INOVADORA DE MARKETING

11. E-=COMMERCE 25. BEM-ESTAR SOCIAL

12. MARKETING PROMOCIONAL 25.1 BEM-ESTAR SOCIAL SEM FINS LUCRATIVOS

13. RETAIL MEDIA 25.2 BEM-ESTAR SOCIAL MARCAS

14. SHOPPER OMNI CHANNEL 26. DIVERSIDADE, EQUIDADE & INCLUSAO
26.1 DIVERSIDADE, EQUIDADE & INCLUSAO SEM FINS
LUCRATIVOS

26.2 DIVERSIDADE, EQUIDADE & INCLUSAO MARCAS
27.MEIO AMBIENTE

28. MARKETING SAZONAL
29. PIVOTAGEM CRITICA & RESPOSTA A CRISE

Como inscrever seu case

1. Preencha o Formulario de Inscrigdo através da ferramenta online disponibilizada em effie.com.br (Lembre-se de nédo
identificar a agéncia em nenhum dos campos explicativos).

2. Paracadainscricdo ndo esquecer de mencionar os homes para divulgacdo (o nome da agéncia e do anunciante que irdo
aparecer caso sejam um dos vencedores).

3. Preencha e envie uma via digitalizada do Formulario de Autorizagdo e confidencialidade devidamente assinado, tanto
pela agéncia quanto pelo anunciante.

4. Faca o upload das pecas criativas e itens obrigatdrios a seguir:

a) Video de apresentagdo do case (em portugués)

b) Logo da agéncia e anunciante, em curvas, no formato .ai ou .eps

c) Logo da agéncia e anunciante, em formato .jpg ou .jpeg

d) Imagem que represente o case, para ser divulgado no Book Effie Brasil, caso seja vencedor.
Formato: 20cm x 11,25cm, em jpg, 300 dpi’s.

Os limites de peso dos arquivos que deverao ser enviados via upload pelo site sao:

— Materiais criativos (imagens) devem ter peso minimo de 1MB e maximo de 20MB, nos formatos .jpg ou .jpeg
— Material criativo (video) deve ter peso minimo de 5MB e maximo de 300MB, no formato .mp4

— S0 é permitido um arquivo de video com no mdaximo 4 minutos.

Video de apresentacao do case

O propdsito do video de apresentagdo do case é demonstrar como seu trabalho criativo foi executado no mercado. Este ndo
deve ser uma sintese ou relato do seu case escrito uma vez que os jurados sdo obrigados a ler a parte escrita antes de poder
visualizar qualquer material criativo. Vocé pode até inserir algum contexto ou explicacdo se considerar necessario, mas
certifique-se que este ndo ird atrapalhar o juri de ver exemplos suficientes de sua execucdo.

N3o é permitido inserir nome/logo da agéncia
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Nenhum resultado (incluindo métricas relacionadas a desempenho em redes sociais) ou valores de investimento
podem ser incluidos

Limite de tempo maximo de 4 minutos.

Sugerimos um minimo de 70% sendo exemplos de trabalho criativo

Deve incluir ao menos um exemplo de cada ponto de contato mencionado na inscrigdo

E ideal etiquetar cada exemplo criativo por tipo de midia (filme de TV, spot de radio, banner etc) e ano de execucdo (no
caso de inscrigdo na categoria Eficacia de Longo Prazo)

N3o adicione imagens ou musicas que ndo tenham sido utilizados em seu material criativo (especialmente materiais de
concorrentes), a menos que tenha direitos sobre estas

O video-case deve estar narrado ou legendado em portugués.

NAO COLOQUE PREFIRA

As vendas aumentaram em 20%. As vendas dispararam

Tivemos o triplo de interagdes nas redes sociais. As interagOes sociais aumentaram significativamente.
Ficamos em primeiro lugar. O case foi um sucesso.

Dobro da média de leads. Acima da média de leads.

Julgamento

Sua inscri¢do sera julgada por alguns dos lideres empresariais mais brilhantes e mais experientes do mercado. Contamos com
essa experiéncia ndo so para julgar os trabalhos, mas para destacar a aprendizagem da industria em geral.

As notas dos jurados determinardo quais inscrigdes serdo finalistas e quais finalistas recebem ouro, prata ou bronze. A
pontuacado é feita de forma individual, an6nima e confidencial.

Primeiro round - Finalistas

Os jurados analisam cases de categorias variadas, avaliando cada quesito (Estratégia, Criatividade, Execugdo e Resultado) com
uma nota de 11 a 100. Os Jurados podem, por exemplo, avaliar 2 cases de Bebidas Alcdolicas, seguir com 3 cases de David X
Golias e terminar com 2 cases de Langamentos. Os cases sdo analisados individualmente e os que obtiverem pontuacgdo alta o
suficiente tornam-se finalistas e passam para o segundo round.

Nesta fase, cada case segue um mesmo processo: Os jurados comegam sempre com um tempo para leitura do case. Somente
depois assistem a apresentagdo do material criativo (videocase), e entdo abre-se para discussdo. Quando todos sentem-se
devidamente informados e preparados, cada jurado registra sua nota individual para cada um dos quatro quesitos, responde as
perguntas de feedback e pode reforgar sua avaliacdo sinalizando se acredita que o case avaliado merece ir para o segundo
round.

Ap0ds o término do primeiro round de julgamento, a equipe do Effie Awards Brasil revisa as avaliagGes e define os finalistas.
Embora as pontuagdes sejam o principal quesito para um case ser finalista, analisamos também o numero de recomendagdes
dos jurados para avangar um case para o 22 round. Esta revisdo é feita sem qualquer identificagdo de agéncia, anunciante ou
titulo do case. Baseia-se exclusivamente na avaliagdo registrada pelos jurados através de suas notas e sinalizagdo para finalista.
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Regulamento Effie

Segundo Round - Troféus

Nesta fase de julgamento é obrigatdrio que todos os cases de uma mesma categoria sejam avaliados pelo mesmo grupo. Assim
como no primeiro round, os jurados leem os cases, visualizam os materiais criativos, discutem em grupo, ddo nota de 11 a 100
para cada quesito de avaliagdo e respondem as perguntas de feedback. Os cases sdo entdo classificados e premiados com
troféus Ouro, Prata e Bronze (para mais detalhes, veja a se¢do Premiacdo).

Os jurados sdo designados a uma categoria de maneira a nao ter conflito de interesses com os cases avaliados. Quando acontece
um conflito, o jurado declara-se impedido de julgar o case e deixa a sala para que sua presenca ndo atrapalhe uma correta e
isenta avaliagdo. Os jurados sdo incentivados a discutir os cases finalistas da categoria antes de finalizar individualmente suas
pontuacgdes.

Os Jurados estdo procurando grandes resultados vindos de metas desafiadoras - um case verdadeiramente eficaz. Simplesmente

digitar nimeros impressionantes, sem o contexto sobre porque os nimeros sdo impressionantes, o contexto competitivo,
contexto da categoria etc. e como as comunicagGes estdo diretamente ligados aos resultados, ndo vai garantir um Effie.

Juri Final - Grand Effie

O julgamento é realizado no dia da cerimo6nia de premiagao do Effie, onde um juri especial, composto por lideres participantes
do primeiro e segundo round, determina a qual case serd atribuido o titulo de Grand Effie, que representa o melhor case do ano.

Apenas cases vencedores de ouro com maiores pontuagdes sdo elegiveis para o Grand Effie.

O corpo de jurados analisara detalhadamente as informagdes apresentadas nas campanhas inscritas e a elas atribuira notas de
acordo com um critério uniforme preestabelecido que contempla a valoragdo e ponderagdo para os seguintes aspectos:

Estratégia - Desafio, contexto e objetivos: 23,3%
Criatividade - Insights e ideia: 23,3%
Execugdo - Trazendo a ideia a vida: 23,3%
Resultados — Efetividade da campanha: 30,0%

Estratégia - Desafio, contexto e objetivos: (23,3%): A Estratégia é que define todo o contexto da campanha, porque ela é
necessdria para que os jurados entendam a forca da ideia e a profundidade dos resultados alcangados. E muito importante que ela seja
claramente entendida. Serdo levadas em consideragdo a consisténcia e a pertinéncia da estratégia, tanto em relacdo aos desafios e
objetivos tragados, como a estratégia por si mesma. A inscricdo deve detalhar quais eram os objetivos e porque eles eram significativos
na situacdo de mercado apresentada. Se ndo havia objetivos pré-definidos ou eram abertos, é preciso explicar a razdo. E importante
gue os jurados entendam o contexto em que a campanha aconteceu. Sempre que possivel, forneca informagdes sobre a categoria, o
mercado, a empresa, o ambiente competitivo, o produto ou servico e o grau de dificuldade do desafio estratégico de comunicagao.
Enriqueca com detalhes sobre atitudes e comportamentos da audiéncia que quer atingir.

Criatividade - Insights e ideia (23,3%): A Criatividade é avaliada por qu3o inovadoras foram as ideias da campanha em enderegar
os desafios apresentados na estratégia de comunicagdo, e por qudo efetivas elas foram em prol da conquista dos objetivos
determinados. Tente definir em uma sentenca a ideia central que definiu os esforgos e levou aos resultados (esta sentenga ndo é o
slogan da campanha). Divida com os jurados seus insights e como eles se originaram. Se foi feita alguma pesquisa, ou se foi preciso
adaptar a estratégia em virtude de aprendizados que aconteceram na execugdo, ndo deixe de relatar. Por fim, é importante que os
jurados entendam a ligagdo entre a grande ideia da campanha e o desafio estratégico de comunicagdo.

Execugdo - Trazendo a ideia a vida (23,3%): A Execugdo mostra como a grande ideia foi implementada, e como a campanha
ganhou vida. Neste item os jurados prestardo atengao aos detalhes do case. Todo o material criativo deve ser apresentado. Conte a
razao dele ter funcionado de maneira efetiva, e como enderegou os objetivos definidos. Explique também por que foram escolhidos os
canais de midia utilizados, e de que forma eles se conectaram a audiéncia buscada e a grande ideia.
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Resultados — Efetividade da campanha (30%): O Resultado &, no final das contas, o que define o sucesso ou fracasso da
campanha. No caso do Effie, os jurados estardo em busca de correlagGes entre os objetivos reais tragados e os resultados alcangados,
portanto apresente um argumento convincente de como a comunicagdo esta diretamente ligada aos resultados, e de como estes
foram significativos tanto por si mesmos como em relag¢do a dificuldade de alcanga-los e aos recursos utilizados para tal. O ambiente no
qual o case aconteceu serd levado em consideragdo na avaliagdo do resultado, entdo nado deixe de incluir nuances da categoria que os
jurados possam nao estar familiarizados. Também acrescente fatores de mercado, externos ao case, que possam ter contribuido ou
prejudicado o resultado. Graficos e tabelas sdo maneiras eficientes de apresentar dados de maneira clara. Se algum tipo de informagao
é confidencial e ndo pode ser apresentada, explique a razdo e entdo pense em outras formas de mostrar a significancia do

resultado. Serdo consideradas na avaliagdo a qualidade e a credibilidade das informacgdes e das evidéncias apresentadas, entdo busque
citar fontes concretas e confidveis.

" ]
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Regulamento Effie

Premiacao

Ao final do processo de julgamento, as campanhas finalistas serdo classificadas conforme a média das notas dos jurados aptos a
participar. As que se classificarem em primeiro lugar em cada categoria serdo premiadas com um Effie Ouro, aquelas que se
classificarem em segundo lugar serdo premiadas com um Effie Prata e aquelas que se classificarem em terceiro lugar serdo
premiadas com um Effie Bronze.

E necessario, entretanto, que as campanhas atinjam uma pontuacdo minima predefinida pela organizacdo. Esta pontuagdo é
baseada em historico de notas e apenas para uso interno. Entdo, por exemplo, caso o primeiro lugar ndo atinja a pontuagao
necessaria para um Effie Ouro, ele passa a ser premiado com um Effie Prata e o segundo lugar com um Effie Bronze. Caso
nenhum finalista atinja uma pontuagdo minima para troféu, a categoria pode ficar sem premiados.

Ha a possibilidade, também, de que 2 cases estejam entre os primeiros classificados, tenham atingido a pontuagdo minima para
premiacdo, e tenham notas iguais. Neste caso, a organizagdo pode decidir por conceder um segundo troféu de Ouro, Prata ou
Bronze, desde que nao ultrapasse o limite de 4 troféus por categoria.

O prémio , por sua vez, sera concedido a campanha que tiver a melhor votagdo entre as ganhadoras do Effie Ouro
gue obtiverem as maiores pontuagdes, em uma sessao de Juri especifica para esse fim, a ser realizada no mesmo dia da
cerimbnia de premiagado.

Para o prémio de serdo computados apenas os pontos das agéncias primarias de cada case inscrito, seguindo a
mesma pontuacdo do Effie Index. Caso ocorra empate entre duas ou mais agéncias, serdo levados em conta a quantidade de
troféus Ouro, seguido de Prata, Bronze e Finalistas caso necessario (para esta finalidade, o Grand Effie serd considerado como
Ouro). A agéncia serd premiada com um troféu especial.

Para segue-se 0 mesmo critério estipulado para as agéncias.

os pontos serdao computados seguindo os mesmos critérios descritos anteriormente para Agéncia do Ano e
Anunciante do Ano

Revise o Effie Index para registrar os nomes de todas as empresas creditadas no case de maneira padronizada, para que nao
haja problema no momento que as pontuagdes forem computadas.
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Regulamento Effie

Insight Report

Com o intuito de melhorar o feedback do Effie Awards Brasil, em 2025 sera possivel adquirir os , novalor de
R$100 para cada inscri¢do.

Os Insights Reports deverao ser adquiridos no momento da finalizagdo e envio das inscrigdes, ao gerar a Invoice de pagamento.
Ao selecionar a opgdo de Insights Reports sera gerada uma cobranca extra conforme a quantidade de inscri¢es enviadas, ndo
sendo possivel escolher Reports para cases especificos. Apds a finalizagdo e envio das inscrigdes ndo sera mais possivel a
aquisicdo dos Insights Reports.

O Insight Report é um relatdrio com feedback dos jurados que avaliaram seu case. Durante o processo de julgamento eles sdo
encorajados a responder os pontos fortes, fracos e quais perguntas ficaram sem resposta durante a apresentagao do case. Neste
também informamos em qual critério de avaliagdo (estratégia, criatividade, execugdo ou resultado) seu case se saiu melhor e em
qual teve a pior avaliagdo.

Créditos e Effie Index

Créditos

O Effie reconhece que o trabalho em equipe eficaz é necessario para criar um case eficaz. Vocé é obrigado a creditar todos os
parceiros criativos e estratégicos que contribuiram para a agao.

E possivel creditar um maximo de duas agéncias principais, dois clientes, quatro agéncias secundarias e 10 profissionais
individualmente.

Ao creditar uma segunda agéncia como uma agéncia primaria, ambas serdo consideradas como agéncias co-leads no trabalho e
tratadas de forma igual pela Effie Worldwide. Ao indicar uma segunda agéncia primaria, vocé deve se certificar que o trabalho
feito por cada agéncia era de igual ponderacdo e cada agéncia merece igual reconhecimento. Agéncias primarias devem ser
designadas no momento da inscrigao - e vocé deve creditar ao
menos um cliente e uma agéncia primaria.

Se vocé é um anunciante e submeter um trabalho in-house, por favor indique a sua empresa tanto como anunciante como
agéncia. Vocé também pode creditar quaisquer empresas que contribuiram com a ac¢do.

Atenc3o: E obrigatério rever completamente os créditos no momento da inscricdo, pois estes ndo podem ser removidos ou alterados apés a
divulgacdo dos finalistas. Solicitamos que pense cuidadosamente sobre os seus parceiros; agéncias de todos os tipos, incluindo digital, promo,
PR, eventos; empresas de pesquisa; etc.

Effie Index

O indice de Eficacia Effie ( ), o ranking global da eficacia do marketing, usa os créditos apresentados no momento
da inscri¢do para tabular os rankings anuais.

Se o seu case tornar-se finalista ou vencedor no Effie 2025, os créditos submetidos serdo utilizados para formar o indice de
2026.

Nds pedimos que todos os participantes revisem a Rede (Network) e Holding além dos nomes para divulgacédo para garantir que
todos sejam creditados corretamente. Diferengas pequenas como pontuac¢do podem afetar o modo como a sua empresa é
classificada no indice. Certifique-se de que todos os créditos sejam apresentados corretamente no momento da inscricdo. (Por
exemplo, se o seu nome de agéncia inclui a cidade, o nome para divulgagdo precisa ser consistente em todas as inscrigdes.
Escolha um Unico método e replique: 'Agéncia de Sdo Paulo' vs. 'Agéncia — SP ' vs. 'Agéncia — S3o Paulo ')

Revise em effieindex.com como sua empresa foi listada nos ultimos anos.
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Regulamento Effie

O Effie Worldwide evoluiu o método de calculo do indice Effie de uma escala linear para exponencial para reconhecer ainda
mais os profissionais de marketing mais eficazes a cada ano, portanto 0s pontos de agora em diante s&o:

Agéncias Primadrias e

. Agéncias Secundarias
Anunciantes

Grand Effie* 48 pontos 24 pontos
Ouro 24 pontos 12 pontos
Prata 12 pontos 6 pontos

Bronze 6 pontos 3 pontos
Finalista 2 pontos 1 ponto

* Para o vencedor do Grand Effie, fica outorgada a maior pontuagdo ao case, ou seja, 48 pontos (e ndo 24 + 48).

As pontuacdes serdo incluidas e somadas nos resultados do Effie Effectiveness Index do ano. Ndo serdo aceitos pedidos de
alteragdes de agéncias responsdveis pelo case, ou seja, transferéncia de pontuagao.

Confidencialidade

Effie Worldwide é uma organizagdo sem fins lucrativos que representa a eficacia na comunica¢do e marketing, destacando ideias
de marketing que funcionam e incentivando discussdes sobre os drivers de eficacia no marketing. A fim de ajudar a cumprir esta
missdo e proporcionar aprendizagem para a industria, a Effie Worldwide depende da disposi¢do dos participantes para
compartilhar com a industria estudos sobre os finalistas e cases vencedores.

Ao fornecer permissdo para publicar seu case escrito vocé:

Ao permitir que outros anunciantes aprendam com seu sucesso, vocé estd inspirando a industria a levantar o sarrafo e
fazer um marketing melhor.

Faculdades e universidades usam o Effie Case Database em seus cursos, e os participantes do Effie College aprendem a
escrever suas proprias apresentacdes de maneira mais eficaz.

Vencedores do Effie atraem novos talentos, provam a importancia do marketing no negdcio, e fortalecem as relagGes
agéncia-cliente.

O Formulario de inscrigdo e processo de julgamento é projetado para ajudar todos os participantes a apresentarem seu trabalho
de forma eficaz, assegurando a confidencialidade de informacgGes classificadas.

Ao inscrever o trabalho na competicdo, o participante concorda que os Effie Awards e Effie Worldwide recebem
automaticamente o direito de fazer cépias, reproduzir e exibir o videocase, resumo do case e imagem para divulgacdo para fins
educacionais e de publicidade, tais como, mas nao se limitando ao Effie Awards Journal, Website, Press Releases, Newsletters,
Programacdo/Conferéncias e Gala de Premiacio.
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Regulamento Effie

Embora, a inscrigdo do case ja represente a permissdo para publicar onde necessario o videocase, resumo do case e imagem
para divulgacdo, o Effie Awards Brasil oferece aos finalistas e vencedores a oportunidade de ter seus cases publicados no Effie
Case Database, ajudando a inspirar a industria e fazer a sua parte para tornar o marketing melhor. Os participantes que dao
permissdo para publicar seu case escrito podem ter sua inscricdo como destaque no site Effie Worldwide ou sites parceiros Effie
ou publicagdes.

Nd&s entendemos que as inscrigdes podem conter informagdes consideradas confidenciais, por isso dentro da Ficha de inscrigdo
no sistema os participantes poderdo escolher entre as seguintes op¢des de autorizagdo:

SIM — Concordo que o formulario de inscricdo pode ser publicado integralmente no Effie Case Database para fins
educacionais.

|:| NAO - Por conter informagdes confidenciais, autorizo que apenas o videocase, resumo e imagem para divulgacdo sejam
enviados para o Effie Case Database

O case escrito é a Unica parte da inscricao que deve conter informagées confidenciais. Por essa razdo, é a Unica parte da
inscrigdo que estd incluido na politica de permissdo de publicagdo acima.

Se o seu case for um finalista ou vencedor, o titulo do case, marca e nome do cliente serdo todos reconhecidos publicamente.

Os trabalhos apresentados devem ser originais e vocé deve ter direitos para apresenta-lo.

Julgamento

Todas as etapas de julgamento sdo feitas em locais seguros e acompanhadas por moderadores da equipe do Effie Awards Brasil.
Os jurados sdo obrigados a assinar acordos de confidencialidade antes do julgamento comegar. Os jurados ndo podem remover
os materiais da sessdo de julgamento e analisam apenas cases que ndo representem um conflito de interesses.

Dados Confidenciais

Apesar do julgamento ser confidencial e os participantes poderem selecionar quais permissdes de publicacdo permitem para seu
case escrito, o Effie entende que alguns anunciantes ainda podem ter preocupacdes sobre as informagdes confidenciais.

Quando apresentados dados numéricos no formulario de inscrigdo, os participantes podem escolher fornecer esses nimeros
como percentagens ou indices, de modo que os nimeros reais sejam mascarados.

Além disso, a menos que o participante opte para permitir que o Effie publique o case completo através do formulario, apenas
os jurados verao todos os dados contidos na inscrigao.

Formulario de autorizacao

O formulario de autorizacdo e confidencialidade devera ser gerado ao final do processo de inscricdo do case dentro do proprio
sistema. Depois de assinado pelos executivos responsaveis pelas informag&es contidas no case, tanto da agéncia quanto do
anunciante, devera ser feito o upload do arquivo de volta no sistema, para que faga parte integrante da inscri¢do.

E necessario um formulario preenchido e assinado para cada inscricdo realizada (no caso do mesmo case ser inscrito em duas ou
mais categorias, faga o upload do formuldrio em cada inscrigdo.)
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Checklist

Antes de encaminhar sua inscricdo, verifique se todos os elementos estdo devidamente completos, conforme a seguir

Preenchimento do Formulério de Inscrigdo online.

Upload do formulario de autorizagdo e confidencialidade assinados.

Upload do video de apresentagdo do case

Upload dos logos do anunciante e agéncia.

Upload da imagem que representa o case para uso da Organizac¢do na divulgagdo do Prémio.

vRWNE

As informagdes preenchidas no formulario serdo de responsabilidade de quem se inscreve e ndo poderdo ser alteradas apos a
sua finalizagdo. Pedimos gentileza em verificar todos os dados.

Contatos

Meio & Mensagem — Organizag¢do do Effie Awards Brasil

effiebrasil@grupomm.com.br para duvidas sobre regulamento ou preenchimento da inscri¢do online.
financeiro@grupomm.com.br para duvidas de pagamento e nota fiscal.

www.effie.com.br
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