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Identificação da Inscrição:

	Categoria:
	

	Título:
	

	Nº de peças
	 Colocar a quantidade de arquivos que irão enviar, caso seja somente o vídeo ou os slides em 1 PDF, colocar 1 (um)



	Universidade:

	Curso:

	Nome do 1º integrante:

	Nome do 2º integrante:

	Nome do 3º integrante:

	Nome do 4º integrante:

	Nome do Tutor:



Ficha Técnica:
	1.Cenário e desafio estratégico:


	Forneça as informações relevantes sobre a categoria, o mercado, a companhia, o ambiente competitivo, o produto ou serviço e o desafio estratégico de comunicação. (2.500 caracteres)



	2. Qual público-alvo?


	Descreva de forma clara o público alvo. Deve conter: Descrição do público-alvo, variáveis demográficas, comportamento, hábitos e consumo de meios. (2.500 caracteres)




	3. Objetivos da campanha:


	Mencione os objetivos quantificáveis, comportamentais, perceptivos e atitudinais (ex: share de mercado, metas de vendas, awareness, posicionamento e percepção de marca, mudanças comportamentais, etc.). 
Mencione números absolutos ou percentuais. Se não havia objetivos quantificáveis, deixe claro este fato e explique por quê. (2.500 caracteres)







	[bookmark: _GoBack]4. A grande ideia:


	Qual foi a principal ideia que direcionou a sua campanha? (2.500 caracteres)




	5. Como se chegou a ela? 


	Explique como ela surgiu e de que forma respondeu ao desafio (2.500 caracteres)




	6. Como transformar essa ideia em realidade?


	Descreva o racional da estratégia de comunicação adotada por você para dar vida à ideia.
Explique como sua ideia será executada.  (2.500 caracteres)




	7. Mídia (meios tradicionais e não tradicionais) e ações de comunicação 


	Descreva a audiência, objetivo, os canais de comunicação utilizados na campanha, especificando as ações realizadas em cada canal (ex: TV - spots comerciais, merchandising, product placement, patrocínio convencional, conteúdo patrocinado, etc.) e outras ações de comunicação adotadas (ex: eventos, assessoria de imprensa, cuponagem, ações de degustação e distribuição de amostras grátis, descontos, brindes, etc.). (2.500 caracteres)






8. Investimentos
a) Investimento bruto total em mídia tradicional e não tradicional, previsto para a campanha:
	





9. Alocação do orçamento total da campanha (mídia, produção, implementação)

	TV aberta
	TV Cabo
	Jornal
	Rádio
	Revista
	Mídia Exterior
	Internet

	%
	%
	%
	%
	%
	%
	%



	Promoção
	Impressos
	Marketing Direto
	RRPP/ Ass. Impr.
	Ponto de venda
	Outros*
	

	%
	%
	%
	%
	%
	%
	

	
*especificar
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	



	10. Resultados 

	Descreva os resultados que acredita que trará com sua campanha e indique a metodologia que será utilizada para medir esses resultados.
Ao mencionar os resultados, não se esqueça de cumprir os objetivos expostos no campo 3, de descrever possíveis pontos positivos e/ou negativos da campanha. (2.500 caracteres)
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