
A MARCA

JEEP



J E E P

J E E P  É  U M A  
L O V E  B R A N D
Marca amada com personalidade, valores fortes 
e estilo icônico sempre destacados por seus
clientes.



Território Jeep



Território Jeep

N A T U R E Z A
Para a Jeep natureza é mais do que uma fonte de 

inspiração. 
É seu habitat natural. A sua essência. 

O que chamam de natureza, nós chamamos de casa.
A natureza tem o poder de nos trazer sensações incríveis 

que despertam em Jeep um instinto primitivo de levar 
você até ela, para continuarem, juntos, a fazer história.
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FREEDOM
It’s about EMPOWER people. 

Where and when desired.

AUTENTICITY
It’s about reflecting personality.

Be original. It’s about CUSTOMIZATION.

ADVENTURE
It’s about performance and capability.

To discover new paths.
To live, explore and respect the NATURE.

PASSION
It’s about conquest and values.
It’s about MAKING HISTORY.

Make History



J E E P

L I B E R D A D E
Ser fiel a seus sonhos e trabalhar para torná-los
reais.
É sobre empoderar as pessoas. Onde e quando
desejam.
“Vá a qualquer lugar, faça qualquer coisa”

A V E N T U R A
A derradeira busca por um lugar onde você pode ser 
fiel a quem você realmente é. Trata-se de 
desempenho e capacidade para descobrir novos 
caminhos.  Para viver, explorar e respeitar a 
natureza.
“Jeep, seu para você descobrir” 

A U T E N T I C I D A D E
A busca por padrões mais altos em tudo que você 
faz e sonha. Refletir sua personalidade, sendo 
original.
“O 4x4 original, agora fabricado no Brasil”

P A I X Ã O
Estendendo seus limites para alcançar a 
grandeza.
Trata-se de conquista e valores. É sobre fazer 
histórias.
“Celebrando a sua vida”

V A L O R E S Q U E  N O R T E I A M A  M A R C A



J E E P

Associação com o 
passado lendário e o 
futuro brilhante de Jeep;

Reforça o desafio da marca 
no Brasil: reformular as 
regras do mercado de 
SUV’s;
A história é construída 
dentro de um 
compromisso de longo 
prazo.

M A K E  H I S T O R Y

O verbo no imperativo 
sugere uma ação por 
parte do consumidor;

A ação é associada a 
desafio, coragem, aventura, 

novos horizontes;

A marca Jeep e seus 
produtos funcionam 
como facilitadores.

P O S I C I O N A M E N T O



Jeep Renegade



Tudo nele é Jeep.

aventura liberdade paixãoautenticidade



Uma compra emocional mascarada 
pela razão.
A compra de um novo carro é essencialmente emocional, mas como essa é a 
segunda compra mais cara da vida das pessoas, elas buscam motivos 
racionais para corroborar a escolha já feita.

Fonte: Entrevista com especialista, 

Mindset do mercado automotivo: 



Tudo nele é Jeep.
construir argumentação. 

design acabamento 4x4suspensão etc



Tudo nele é Jeep. 

Não é um filme, é uma estratégia.

Significar o que é Jeep 

mesclando paixão e argumentação.  



J E E P  +  F . B I Z J E E P

T U D O N E L E É  J E E P

É isso que nos faz ser diferente de qualquer modelo da concorrência: 
Só o Renegade é Jeep (repertório emocional da marca-mãe). 

Só o Renegade é o autêntico SUV (endosso funcional da marca-mãe).

Um carro cheio de personalidade, com design 
icônico e preparado para qualquer aventura.

POSICIONAMENTO



J E E P  +  F . B I Z
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Território de Produto
DIRETRIZES
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F A A P

S E  J E E P  É  N A T U R E Z A ,  C O M O  E L A  É  
R E P R E S E N T A D A  E M  S E U S  P R I N C I P A I S  P R O D U T O S ?

J e e p

R e n e g a d e C o m p a s s

N A T U R E Z A



J E E P  +  F . B I Z

R E N E G A D E

E N F R E N T A M E N T O  
D A  N A T U R E Z A

=



J E E P  +  F . B I Z

O  P A P E L  D E  R E N E G A D E  É  F O R T A L E C E R  O  C O R E  D A  M A R C A .

E N F R E N T A M E N T O

F A A P

J e e p

R e n e g a d e C o m p a s s

N A T U R E Z A



Jeep Compass



Encontre sua verdadeira natureza.

aventura liberdade paixãoautenticidade



construir argumentação. 

design conectividade 4x4sofisticação etc

Encontre sua verdadeira natureza.



J E E P  +  F . B I Z

E N C O N T R E  S U A  
V E R D A D E I R A  N A T U R E Z A

Jeep Compass é para quem tem (auto) conhecimento para libertar-se e 
integrar-se com a (sua) natureza. É um convite para mais autonomia e 

coragem para escrever sua própria história.

Compass amplia o valor de Jeep agregando 
sofisticação e contemporaneidade à aventura.

POSICIONAMENTO
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Jeep

Compass

E X P A N D E O  R E P E R T Ó R I O D A  
M A R C A ,  T O R N A N D O - A  M A I S

M A I N S T R E A M

G A R A N T E D I F E R E N C I A Ç Ã O ,  A G R E G A N D O
D E S E J O E  E M O Ç Ã O N A E Q U A Ç Ã O D E  

V A L O R  D O  C A R R O



Território de Produto
DIRETRIZES
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E N F R E N T A M E N T O

F A A P

J e e p

R e n e g a d e C o m p a s s

N A T U R E Z A

P A R A  A M P L I A R  O  I M A G I N Á R I O  D E  J E E P ,  O  P A P E L  D E  C O M P A S S  É   
A G R E G A R  N O V O S  V A L O R E S  S E M  D E S C O N F I G U R A R  O  A S P I R A C I O N A L  

C O N S T R U Í D O .
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Q U E  O U T R A S  M A N E I R A S  D E  S E  R E L A C I O N A R  C O M  A  N A T U R E Z A  
P O D E M  T R A Z E R  C Ó D I G O S  E  O  V A L O R  D E  S O F I S T I C A Ç Ã O ?
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C O M P A S S

I N T E G R A Ç Ã O
C O M  A  N A T U R E Z A

=
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E N F R E N T A M E N T O

F A A P

I N T E G R A Ç Ã O

J e e p

R e n e g a d e C o m p a s s

N A T U R E Z A

C O M P A S S  A M P L I A  O  C O R E  D E  J E E P  P R O P O N D O  U M  
O U T R O  T I P O  D E  A V E N T U R A .  S O F I S T I C A Ç Ã O  É  T E R  

( A U T O )  C O N H E C I M E N T O  P A R A  L I B E R T A R - S E  E  
I N T E G R A R - S E  C O M  A  N A T U R E Z A .  
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U M A  H I S T Ó R I A  D E  R E L A Ç Ã O  C O M  A  N A T U R E Z A

E N F R E N T A M E N T O I N T E G R A Ç Ã O



Comunicação de
Varejo



C O M O  A  C O N C O R R Ê N C I A
F A Z  V A R E J O



J E E P  +  F . B I Z

C O M O  A  J E E P  F A Z  V A R E J O  A T U A L M E N T E



Desafio
Pensar na execução de uma nova Campanha de Varejo, que 
tem como principais objetivos o aumento de três importantes 
indicadores: 

VENDASTEST-DRIVESFLUXO DE LOJA
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C A M P A N H A

C O N D I Ç Õ E S  

c o m e r c i a i s

p r o m o c i o n a l i m e d i a t i s m o

F A A P
J E E P

T E M O S  Q U E  C R I A R  U M A  C A M P A N H A  D E  V A R E J O  Q U E  G I R E  E M  T O R N O  D O S  
N O S S O S  V A L O R E S ,  P A R A  Q U E  E L A  S E J A  U M A  V E R D A D E I R A  C A M P A N H A  D E  

V A R E J O  J E E P  E  A U M E N T E  N O S S O S  I N D I C A D O R E S  



OBRIGADO E BOA SORTE.


