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Marca amada com personalidade, valores fortes
e estilo iconico sempre destacados por seus
clientes.
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Ade o A*matureza tem o poder de nos trazer sensacoes incriveis
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Customization
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VALORES QUE NORTEIAM A MARCA

Ser fiel a seus sonhos e trabalhar para torna-los
reais.

E sobre empoderar as pessoas. Onde e quando
desejam.

“Va a qualquer lugar, faca qualquer coisa”

A derradeira busca por um lugar onde vocé pode ser
fiel a guem vocé realmente é. Trata-se de
desempenho e capacidade para descobrir novos
caminhos. Para viver, explorar e respeitar a
natureza.

“Jeep, seu para vocé descobrir”

A busca por padroes mais altos em tudo que vocé
faz e sonha. Refletir sua personalidade, sendo
original.

“O 4x4 original, agora fabricado no Brasil”

Estendendo seus limites para alcancar a
grandeza.

Trata-se de conquista e valores. E sobre fazer
historias.

“Celebrando a sua vida”




POSICIONAMENTO

O verbo no imperativo  Associacao com o

sugere uma acao por
parte do consumidor;

A acao e associada a
desafio, coragem, aventura,
novos horizontes;

A marca Jeep e seus
produtos funcionam
como facilitadores.

passado lendario e 0
futuro brilhante de Jeep;

Reforca o desafio da marca
no Brasil: reformular as
regras do mercado de
SUV’s;

A histdria é construida
dentro de um

compromisso de longo
prazo.
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Tudo nele é Jeep.
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aventura liberdade ©' autenticidade paixao



Mindset do mercado automotivo:

Uma compra emocional mascarada
pela razao.

A compra de um novo carro € essencialmente emocional, mas como essa € a
segunda compra mais cara da vida das pessoas, elas buscam motivos
racionais para corroborar a escolha ja feita.



Tudo nele e Jeep.

construir argumentacao.

design acabamento suspensao 4x4 etc
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E isso que nos faz ser diferente de qualguer modelo da concorréncia:
S0 0 Renegade é Jeep (repertorio emocional da marca-mae).
SO 0 Renegade é o auténtico SUV (endosso funcional da marca-mae).

Um carro cheio de personalidade, com design
IcONIco e preparado para qualquer aventura.










Versoes

02. JEEP RENEGADE
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que da ao carro personaill

ol I L QY E A GRS - | S USRI U .
SUV fabricado no Brasll com todo o espirito Jeep

dade e design inconfundivelrs.

Perfil dos compradores

Custom Longi Ni Limited Trailhawk | :

43%

Concorrentes B-SUV
Honda Honda Hyundai

HRV - WR-V ! CRET

Renault Nissan Chevrolet
DUSTER KICKS TRAC

Renault

25% 25%
7%

' ATE 29 30-39 4049 5
Chevrolet ! E29 3 * a

ECOS
FAIXA DE RENDA

DE RS 2.000 A RS 4.000 -1.%
DE RS £.000 A RS 6.000 8%,
DE RS 6.000 A RS 8.000

DE RS 8.000 A RS 10.000

DE RS 10.000 A RS 12.000
MAIS DE RS 12.000
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SE JEEP E NATUREZA. COMO ELA E
REPRESENTADA EM SEUS PRINCIPAIS PRODUTOS?
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NATUREZA
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ENFRENTAMENTO
DA NATUREZA




NATUREZA

ENFRENTAMENTO




eep Compass
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Encontre sua verdadelra natureza.

aventura liberdade autenticidade paixao



Encontre sua verdadelira natureza.

construir argumentacao.

design conectividade  sofisticacdo 4x4  etc



Jeep Compass € para quem tem (auto) conhecimento para libertar-se e
Integrar-se com a (sua) natureza. E um convite para mais autonomia e
coragem para escrever sua propria historia.

Compass amplia o valor de Jeep agregando
sofisticacao e contemporaneidade a aventura.
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EXPANDE O REPERTORIO DA GARANTE DIFERENNCIAC;AO, AGREGANDO
MARCA, TORNANDO-A MAIS DESEJO E EMOCAO NA EQUACAO DE
MAINSTREAM VALOR DO CARRO

N /

Compass







03. JEEP COMPASS

SUV Premium que possui uma combinacao perfeita
soﬁsticagc’io, tecnologia e esporﬁvidade, que dao ao carro
LUMa persont 7.1(!5?(;':’6 unica. O .'f'f-:mr‘fr‘ﬁ Jeep, allado ao conforto.

arantem exceléncia e proporcionam momentos inigualaveis.
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Versoes | Pperfil dos compradores

GENERDO FAIXA ETARIA
48%

ATE 29 30-39 20-49 50+

ASX IX-35 CR-V SPOR TIGU :
. DE RS2.000 A RS 4000 l).%

DE RS £.000 A RS 6.000 2%

NEW TUCSON ' DERS 6.000 ARS 8000 |G-

Concorrentes C-SUV | (5 =

DE RS 8000 ARS1woo0 § ¥ 9%
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DE RS 10.000 A RS 12.000 |

MAIS DE RS 12000 _zs%
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PARA AMPLIAR O IMAGINARIO DE JEEP, O PAPEL DE COMPASS E
AGREGAR NOVOS VALORES SEM DESCONFIGURAR O ASPIRACIONAL
CONSTRUIDO.

FAAP

NATUREZA

ENFRENTAMENTO




QUE OUTRAS MANEIRAS DE SE RELACIONAR COM A NATUREZA

PODEM TRAZER CODIGOS E O VALOR DE SOFISTICACAO?




INTEGRACADO
COM A NATUREZA




COMPASS AMPLIA O CORE DE JEEP PROPONDO UM
OUTRO TIPO DE AVENTURA.

NATUREZA

ENFRENTAMENTO INTEGRACADO




UMA HISTORIA DE RELACAO COM A NATUREZA
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ARrouivo da Propaganda

985179

Comercial 30"

Honda / HR-V

www.arquivo.com.br

ARrouivo da Propaganda

988852

Comercial 30"

Nissan / Kicks / Sentra

WWW.dlgL Jivo.com.br
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- ' Bonus especiais
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2112702-5000

PREGO, PRAZO
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| no seu usado.

TRACKER A partir de
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ASSIS BRASIL CANELA DOSRMACS  FARRAPOS  MONTENEGRD NOVOMAMBURGO SAPRANGA  SADLEOPOLDO TAQUARA *s'noscar
(5133478484 (54)32786800 (51)3564.9400 (51)33574000 (51)3649.6900 (51)3584.1300  (51)3599.4100 (51)3590.7500  (51) 35416700

VOCE QUE NOS DA 0 CAMINHO.
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COMO A JEEP FAZ VAREJO ATUALMENTE

JEEP
ESPELIES 555
¢3.0b.20I8




D f Pensar na execucao de uma nova Campanha de Varejo, que
eSallo tem como principais objetivos o aumento de trés importantes
Indicadores:

Jeepﬁ




TEMOS QUE CRIAR UMA CAMPANHA DE VAREJO QUE GIRE EM TORNO DOS
NOSSOS VALORES, PARA QUE ELA SEJA UMA VERDADEIRA CAMPANHA DE
VAREJO JEEP E AUMENTE NOSSOS INDICADORES

CONDICOES

CAMPANHA
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